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La pregunta no es:
icomo hacemos
para imposibilitar
que la gente
intercambie
contenidos? Sino:
Zcomo logramos que

la gente prefiera

pagar por los
contenidos antes que
intercambiarlos?”

ste enero tuvo lugar el

precintado digital de

Megaupload, portal de

descargas  gratuitas,

una operacion policial
digna de ser llevada al cine, peli-
cula que, de estrenarse, pasaria
enseguida a estar disponible de
forma gratuita en la red.

Bromas aparte, para abordar
el asunto de las descargas,
conozcamos las reglas de juego
de la faccion legal de la comu-
nidad internauta, que son mas
de las que pensamos. En este
colectivo, este es el modo de
hacer de la triple doble uve, the
WWW way:

No estd a favor de la pirate-
ria ni del todo gratis (muchos
en la comunidad de internautas
han celebrado el cierre de Me-
gaupload, pues no se dedicaba
al intercambio libre, sino que lo
utilizaba para lucrarse).

Acepta que el creador de-
ba percibir un ingreso por su
trabajo (no porque dejara de
crear, lo cual es una falacia, sino
porque todo esfuerzo merece
una remuneracion),

Apoya que cualquier crea-
dor pueda exponer en la red sus
creaciones sin la obligacion de
pasar necesariamente por los
grandes agentes de la industria
cultural del mundo fisico. De-
mocracia creativa con las mini-
mas barreras.

Abomina de los inter-
mediarios que no anadan valor
y solo encarezcan el producto
cultural.

B 1nternet es un mundo de
iguales, no hay jerarquias (lo
respeto y aplaudo, pero es una
utopia porque la concentracion
de poder es una constante de la
historia, sea cual sea el medio).

Estd dispuesta a pagar
siempre que se aproveche el
enorme ahorro en precio que
las tecnologias brindan.

Reivindica el derecho a la
privacidad.

Triunfardn aquellos modelos
de negocio que respeten estas
premisas o reglas del juego.

EL INTERCAMBIO PRIVADO ES LEGAL
Pero no nos chupemos el dedo
que son ya muchos siglos de his-
toria como para ignorar la natu-
raleza humana. En un mundo
sin leyes, la usurpacion acaba
por pisotear filosofias v buenos
deseos.

Sin reglamentos, cada uno im-
pone su propia ley. Sin seméfo-
ros, el trifico seria un caos. El
orden social pasa por la norma
escrita y un castigo cuando esta
se vulnera.

Aplaudo el cierre de Megau-
pload, pero una norma que tra-
te de erradicar todo el intercam-
bio estd condenada al fracaso.
No todo es ilegal. La ley, la justi-
cia y las fuerzas del orden de-

‘THE WWW WAY’

ben limitarse a perseguir a quie-
nes se lucran de los contenidos
sin remunerar a los propietarios
de sus derechos. Pero no al resto
porque se vulnera otra libertad
esencial: el derecho al intercam-
bio entre particulares de aquello
que poseen. Y conste que hablo
como escritor, como creador,

La justicia ya ha resuelto que
el P2P (intercambio directo en-
tre particulares por internet sin
mediacion de portales o terce-
ros) es licito. Es absurdo tratar
de erradicar el intercambio digi-
tal. jAunque prohibiésemos to-
dos los mecanismos via web, la
gente acabaria enviindose conte-
nidos por correo electrénico!

Eso nos conduce a una situa-
cidn que raya en el absurdo: lain-
dustria cultural confia en devol-
ver el descomunal consumo de
contenidos gratuito de la red al
mundo fisico a través de las leyves
cuando, en realidad, ese volumen
es irrecuperable porque, en lti-
ma instancia el intercambio en-
tre particulares serd siempre una
opcion legal y gratuita.

En resumen: cerraremos las
webs ilegales (un paso impres-
cindible), pero los ingresos se-
guirdn sin producirse.

;Cudl es, pues, la solucion?

UNA NUEVA INDUSTRIA CULTURAL

Tras el castigo necesario de los
ilegales, debe entrar en juego una
segunda variable que movilice a
los legales al pago: la motivacion.

La pregunta no es: jcomo hace-
mos para imposibilitar que la gen-
te intercambie contenidos? Sino:
scomo logramos que la gente pre-
fiera pagar por los contenidos an-
tes que intercambiarlos?

Spotify, iTunes o Apple TV
han demostrado que hay respues-
ta, un modelo de negocio posible.
Sus ventajas movilizan al pago:
practicidad, asequibilidad, cali-
dad de reproduccién y acceso a
creaciones marginales o menos
populares.

Cada dia que pasa sin
que la industria cultural
redefina su negocio,

es un dia menos de
eventuales ingresos

Siempre quedardn nichos de
pirateo y el intercambio P2P se-
guird siendo una opcién, pero
con una oferta bien planteada el
grueso de la demanda optara por
esquemas de pago. Esto ya se ha
demostrado.

Este momento no ha llegado
antes por tres motivos: propues-
tas legislativas indiscriminadas
que han encontrado oposicion po-
pular, lentitud administrativa
que da oxigeno a los portales ile-
gales y, muy importante, porque,

El cierre de Megaupload ha puesto mas lefia al fuego en el conflicto de la piraterfa on line

como sucede con cualquier re-
conversion, la industria trata de
frenarla. jPor qué? Pues porque
internet desata una nueva es-
tructura de costes que altera la
cuantia del beneficio y la logica
de su reparto entre los distintos
protagonistas de la cadena de la
industria cultural, todo un gran
conflicto econdémico.

Mientras tanto, los primeros
damnificados son los creadores.
Y también la propia industria cul-
tural, por supuesto. Pero a ella
compete redefinir el modelo de
negocio, y no a los creadores. La
esperanza de que la ley restituya
el beneficio perdido es infunda-
da. En cambio, cada dia que trans-
curre sin erigir, protagonizar y li-
derar la nueva industria cultural
digital es un dia menos de even-
tuales ingresos.

Spotify, iTunes

o Apple TV han
demostrado que los
sistemas de pago por
internet son viables

A falta de esta propuesta, una
demanda potencial enorme no
encuentra oferta en el mercado.
Adam Smith no lo entenderia.

LA NUBE COMO SOLUCION

Pienso que, sin embargo, la pro-
pia logica tecnoldgica resolveri
esta cuestion. El futuro es la nu-
be, el alojamiento de la informa-
cion fuera de las maquinas loca-
les. Pronto los ordenadores y dis-
positivos moviles vendrin sin
apenas capacidad de almacena-

JORDI PLAY

miento, jIncluso la agenda de
contactos del iPhone no esta ya
en el teléfono!

El intercambio de ficheros que-
dard obsoleto. Se accede ya remo-
tamente a contenidos alojados en
servidores legales y que, en con-
sonancia, cobran por una repro-
duecion remota. Cuando esto sea
general, los particulares no inter-
cambiardn porque apenas alma-
cenardn.

Es absurdo duplicar ficheros
del Imagine de John Lennon
“hasta el infinito y mas alla”. Del
“imagine there’s no heaven” pasa-
remos al “imagine there’s a
cloud” donde primara el uso y no
la tenencia, remunerando a quie-
nes hagan posible la cadena de va-
lor de la incipiente e imparable
industria digital de la cultura.

Ese es el www way.



